Louis XVI och hans ABSOLUT regim spolades b
av Franska revolutionen

Ingen vill leva i en absolut varld

Den 2:a december 2009 lanserade Absolut Vodka en ny reklam pa svenska TV-kanaler som sander fran
Storbritannien (TV3, TV5, TV6, TV8). Reklamen ska rulla under en manad och sprida budskapet att ”Doing things
differently leads to something exceptional. In an Absolut World. Absolut Vodka.” Svensk lag dr mycket restriktiv
kring alkoholreklam. Unga manniskor ska inte utsattas for budskap som Absolut Vodka och alkoholindustrin i
allmanhet anvander sig av. De skapar illusionen om att alkohol ar kul, att det hjalper att prestera battre, att man
har roligare med alkohol och far hogre status.

Absolut Vodka respekterar ddaremot inte svensk lagstiftning och krdnker dess anvdandning genom att sdnda sin
reklam via TV-kanaler fran Storbritannien, dar mindre restriktiva regler for alkoholreklam galler. Alkoholreklam
spelar en viktig roll i unga manniskors drickande — som folkhalsoministrar fran alla EU:s medlemslander erkdnner:
”Alkoholreklam... ar en faktor som 6kar sannolikheten att barn och ungdomar bérjar dricka, och de dricker mer om
de redan dricker.”, vilket de noterar i sina radslutsatser angdende alkohol och hilsa, som publicerades 1:a
december — en dag innan Absolut Vodkas reklam bérjade rulla pa svensk TV.

UNF tycker att det ar omoraliskt och oansvarigt att reklam for sprit visas pa svensk TV, speciellt nar den riktar sig
till ungdomar. Det ar omoraliskt eftersom ekonomisk vinning prioriteras hogre dn barns och ungdomars
valmaende. Redan 1995 kom alla EU:s medlemslander 6verens om den etiska principen att alla barn, ungdomar
och unga manniskor har ratt till att vaxa upp i en trygg miljo fri fran alkoholreklam och negativa konsekvenser av
alkoholkonsumtion. UNF uppmanar de politiska beslutsfattarna att forsvara ratten! Absolut Vodka-reklam ar
oansvarig for att alkoholens effekt ar varst pd unga manniskor och deras framtida liv. UNF forsvarar unga
manniskors framtid med eftertryck. Vi kan inte tillata snygga slogans och bilder att 6ppna vagen in i beroende,
arbetslshet, depression och vald. Unga manniskor ar samhallets framtid. Absolut Vodka ar det inte. Darfér — och
det ar UNF:s tydliga budskap — maste barn och ungdomars rattigheter hallas hogre an alkoholindustrins ratt att
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tjdana pengar.



